
観光施策の最近の取り組み状況について 

 
１． 森の駅～Daizahoushi～の集客イベント等 

２． 文化・観光 DX（「川中島の戦い」デジタルコンテンツ）事業 

３． 「ながのラーメン物語」魅力発信事業 

４． ながので楽しむ「E バイク・アクティビティ旅」推進事業 

５． インバウンドの取組 

６． 各地域での観光誘客の取組 
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「森の駅 Daizahoushi」の集客イベント等 

施設概要：【グローサラント棟】マルシェ（農産物直売所）、カフェレストラン、公衆トイレ（24 時間開放） 

     【アクティビティ棟】屋内アクティビティ（ツリーハウス）、受付・インフォメーション 

多目的スペース 

開設時期：令和４年４月 22 日 

敷地面積：2,862.86 ㎡ 

延床面積：915.34 ㎡（グローサラント棟：458.23 ㎡、アクティビティ棟：457.11 ㎡） 構造：木造 

指定管理者：eternal story 株式会社 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

主な集客イベント 

【令和４年度】                 【令和５年度（～10 月 14 日まで）】 

 毎月 Forrest Market 開催           毎月  Forrest Market 開催 

 ８月 SAP 体験会                 ７月～８月 夜の lake side bar 

 10 月 焚火 LOUNGE                             ８月 高原の星空教室 

 12 月 クリスマスイルミネーション        ８月 新感覚の木登り「ツーリング体験」 

 １月 雪上アウトドアサウナ           ９月 茄子＆ピーマン詰め放題イベント 

 １月～２月 冬のこたつキャンプ          10 月 焚火ラウンジ 

ブッシュクラフト体験会 

 １月～ 雪板 冬期常設パーク 

 ２月 ガイド付きスノーシュー体験 
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文化・観光Ｄ✕事業（「川中島の戦い」デジタルコンテンツ事業）について

１ 事業概要・目的

２ 事業費

本事業は、 別途整備する文化財データ ベースを 活用し 、 「 川中島の戦い」 を軸と し た
新たな観光デジタ ルコ ン テン ツを 構築する も ので、 川中島古戦場史跡公園、 さ ら には周辺
の松代地区などへの周遊も 促進し 、 市の観光振興と 地域経済の活性化につなげる 。

６月補正予算額 ９４，９８５千円 【財源】デジタル田園都市国家構想交付金（１/２）

３ 事業内容

※1 VR（仮想現実）は、現実空間と切り離されたデジタル情報で構築された世界 ※3 AR（拡張現実）は、現実空間にデジタル情報を重ねた世界
※2 XR（クロスリアリティー）は、VRやARなどの仮想現実を構築する技術の総称

コンテンツ名 内 容

①特設サイト 「川中島の戦い」に関する登場人物や史跡などの情報を発信する総合サイト

②３Ｄ合戦デジタルアニメーション 錦絵などの文化財データを活用した躍動感あふれるアニメーション動画

③３Ｄ合戦ＶＲ動画 ＶＲ※１を活用し、臨場感や没入感を味わうことができるＶＲ動画

④デジタルスタンプラリー
＋ デジタルカード

「川中島の戦い」の史跡を巡るデジタルスタンプラリー
景品としてコレクション性のあるデジタルカード

⑤ＸＲ※２コンテンツ ＡＲ※3などを活用し、戦国の歴史を体感できるコンテンツ

⑥ｗi-㉀整備 Ｘ Ｒコンテンツを屋外で楽しむため、川中島古戦場史跡公園に整備



データ提供

④デジタルスタンプラリー
デジタルカード

①特設サイト

②3D合戦
デジタルアニメーション

博物館等
文化財
データベース

文化財データベース整備事業
市⺠・観光客

③3D合戦VR動画
⑤ＸＲコンテンツ

⑥ｗi-fi環境整備（４カ所）
（川中島古戦場史跡公園）

４ スケジュール

５ 全体の事業イメージ

内 容 10月 11月 12月 １月 ２月 ３月

コンテンツ構築

事業開始

訪問・体験閲覧



「ながのラーメン物語」魅力発信事業

１. 事業イメージ
新たな観光コンテンツとしてのポテンシャルがある「ラーメン」について、市内におけるラーメンの状況や、

⻑野市及び他都市のラーメン⽂化を調査・分析し、本事業の軸となる「ストーリー」を作る。このストーリーを
発信・浸透させるとともに、これに基づき各種プロモーションを実施する。

“人に話したくなるような物語“
を軸としたプロモーションを展開

⻑野市＝ラーメン
の意識が定着している

(仮称)ながのラーメンストーリー

R7年度実施

目指す状態

【プロモーション】
インバウンドへの

展開R6年度実施
【プロモーション】
国内観光客への

展開
R5年度実施
【調査・分析】

【ストーリー作り】
【プロモーション】

市⺠

そば・おやきに次ぐ
粉もの文化の
一つとして

認知されている

ラーメンを目的と
した観光客の増加

R9年
善光寺御開帳



長野市のラーメン文化の成り立ちや発展の歴史について、わかりやすく、市民や観光客の
興味関心を引くような内容のラーメン物語を制作

⇒ラーメン物語の発信及び情報拡散と誘客促進を図るため、SNSプロモーションを実施

あえて実際の商品を見せず、言葉
だけでラーメン紹介をすることで、
ラーメンへの興味と食欲を刺激す
るプロモーションを展開していく。

このようなSNSで話題となるユ
ニークな手法でプロモーション展
開をすることで、ながのラーメン物
語の認知拡大を図る。

事前に市内の代表的なラーメン店
舗（数店舗）と連携してプロモー
ション施策を開始し、徐々に店舗
数を増やしながらプロモーションを
実施。

商品が見えないから、食べたくなる！「ことばだけのラーメン」 プロモーションをSNSで展開

SNS 参加型イベント

あなたが考える「ながのラーメン」コン
テストをSNS上で実施。人を巻き込み
ながら「ながのラーメン」のプロモー
ションを行うことで認知拡大を図る。

「いっぱいの幸せを、その一杯から。」
Through a bowl of delicious ramen, we deliver plentiful happiness.

多種多彩なこだわりの一杯のラーメンが、長野市内にはいっぱい存在しています。
長野市のラーメンがもつ多様性により、市内にいっぱいの笑顔と幸せを生み出していきます。

ストーリー
初期案



２ 事業スキーム
⻑野市レンタサイクル事業
事業方法 公設⺠営
支出方法 協定に基づく負担金
役割分担（協定内容） 運営全般を事業者にお任せする
費用・収入 ⻑野市 初期投資とランニングコストの⼀部を負担

事業者 利用料・付帯事業収入を運営に充てる
自転車 電動アシスト自転車（小径車１３台、大径車１２台）
サイクルステーション ホテルメトロポリタン⻑野前 １５台

⻑野駅東⼝駐輪場 １０台
川中島古戦場史跡公園 １０台
※川中島古戦場史跡公園は実証実験
※台数は駐輪可能台数（自転車ラック数）です。

ながので楽しむ「Ｅバイク・アクティビティ旅」推進事業
⻑野市レンタサイクル事業について

１ 事業目的
本市は、シェアサイクルサービスのプラットホーム「ＨＥＬＬＯ ＣＹＣＬＩＮＧ」を

展開するＯｐｅｎＳｔｒｅｅｔ株式会社と「⻑野市レンタサイクル事業に関する協定」
を締結し、レンタサイクルの導入により、観光客の市内周遊を促進し、滞在時間の延⻑
と観光消費額の拡大を図るため、「ＨＥＬＬＯ ＣＹＣＬＩＮＧ」を活用したレンタサイ
クル事業を開始します。



３ サイクルステーションの位置
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実証実験（10台）
川中島古戦場史跡公園

ホテルメトロポリタン
⻑野前（15台）

⻑野駅東⼝駐輪場（10台）

⻑野駅善光寺⼝駅前広場

※台数は駐輪可能台数（自転車ラック数）です。



車種 区分 利用料金
ベロスター
（大径車28インチ）

スポーツタイプ
300円/30分

以降150円/15分
3,000円/12時間

ベロスター・ミニ
（小径車20インチ）

スポーツタイプ
130円/30分

以降100円/15分
1,800円/12時間

４ 自転車の仕様（市内３ヶ所のステーションであれば、どこでも駐車可能）

出典 OpenStreet提供資料

ベロスター
スポーツタイプ
７段変速
適用⾝⻑ 149cm

ベロスターミニ
スポーツ小径タイプ
７段変速
適用⾝⻑ 146cm

走行距離
36km（オートモード）
28km（パワーモード）
50km（ロングモード）

走行距離
40km（オートモード）
31km（パワーモード）
60km（ロングモード）

12台 13台



世界からNaganoへ人を呼ぶインバウンド旅行プロダクト造成事業

◇事業概要
⻑野市にインバウンドを継続的に呼び込むため、単なる観光ＰＲではなく、セールスが直接予約

獲得に結び付く仕組みづくりとして、旅行会社による旅行商品の造成を促進し販売に繋げる事業を、
トップセールス事業と⼀体的に展開するもの。

① トップセールス
・市⻑の知名度を活かし自⾝が出演する⻑野市の魅⼒をPRする動画を制作配信（2023年3⽉）
・海外現地訪問による誘客プロモーション（2023年8⽉〜9⽉タイ・中国）

② ターゲット向けのプロダクト（旅行商品）造成
・海外旅行会社及びランドオペレータ―を招請しFAMツアー実施と商品造成販売（2022年度）
・海外旅行会社を招請しFAMツアー実施と商品造成支援（2023年度）

③ 旅行会社向けインバウンド送客実績に対する支援金交付
・海外から⻑野市に宿泊し、飲⾷、体験を伴う旅行を催行した旅行会社に対し、送客実績に
応じた支援金をインセンティブとして交付（１泊８千円／人 ※複数宿泊は３千円加算）

アジア（重点：中国、台湾、タイ、シンガポール）、欧米豪（重点：オーストラリア）の旅行消費に余裕がある層
◇主たるターゲット

中国（China）
・⻑野市宿泊者数３位（2019）
【2023年度】
・現地トップセールスとセール
スコール

台湾（Taiwan）
・⻑野市宿泊者数１位（2019）
【2022年度】
・サイクルツーリズムFAM、
商談会実施、ツアー造成、
OTA掲載（2022.10）

【2023年度】
・サイクルツーリズム商談会、
OTA掲載(2023.7)

オーストラリア（Australia）
・⻑野市宿泊者数２位（2019）
【2022年度】
・BtoB旅行会社FAM（2022.5）・BtoCインフルエンサーFAMツアー（2022.6）
・旅行会社・メディア招請（2023.3）
【2023年度】
・金沢市と連携して旅行会社＆メディアFAMツアー（2024.1予定）

シンガポール（Singapore）
・⻑野市宿泊者数８位（2019）
・2019年に、観光見本市に出展
実績あり

【2022年度】
・BtoB旅行会社FAM(2023.2)
【2023年度】
・BtoB旅行会社FAMツアー
(2024.1予定）

タイ（Thailand）
・⻑野市宿泊者数４位（2019）
【2022年度】
・バンコク日本博出展（2022.9）
・サイクルツーリズムFAM、
商談会実施、ツアー造成、
OTA掲載（2022.10）

・FITフェア出展（2023.1）
【2023年度】
・バンコク日本博でトップ
セールスとセールスコール

・サイクルツーリズム商談会、
OTA掲載(2023.7)

・BtoB旅行会社FAMツアー
(2024.1予定)

タイ（バンコク日本博PRブース） 北京（旅行会社セミナー）



 
    







 
 



 



 
 


