
キャッチフレーズと目標像
新たな計画にふさわしい、計画の「顔」となるようなキャッチフレーズ、目標像を策定します。

◆キャッチフレーズ

◆目標像

◆表紙

★「家計にやさしい」がなじまなくなっている。

自転車価格の高騰など

★自転車を使う用途が様々になっている。

短距離の移動、通勤通学の利用などは減少傾向

様々なタイプの自転車の増

策定のポイント① （現行計画からの変化）

★長野市の都市ブランドコンセプトの取り込み

★自転車を「活かす」に着目し、自転車の「楽し

さ」をＰＲ

策定のポイント② （第２次計画のイメージ）

【長野市都市ブランドコンセプト】

【現行計画】

資料５

【方針】

「キャッチフレーズ」と「目標像」をひとつにし、

目標とする姿を大きくＰＲ

・「キャッチフレーズ」に「目標像」を加えて、よりわ

かりやすく

・計画内に隠れてしまう「目標像」を、キャッチフ

レーズとセットにすることで前面に


